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[l marketing della spiritualita

Guido Caserza

aChiesa cattolica ha pili di duemi-
<< I la anni di storia perché ha il mi-

glior logo, la croce, la migliore in-
segna, le campane, e un prodotto che vende,
la salvezza». Sono parole di Antonio Kater
Filho, militante brasiliano del movimento
cattolicoe, non a caso, amministratore di va-
rieimprese. Dalla sua esperienza di busines-
sman, Filho ha evidentemente derivato illin-
guaggio specialistico per attivare un’azione
dipropaganda volta a contrastare il prolifera-
redellenuove chiese evangeliche. Il fervente
manager & anche autore diun’operaintitola-
ta Il marketing applicato alla Chiesa cattoli-
ca, titolo che la dice lunga sull'esigenza di
adeguare il linguaggio degli angeli alla con-
correnzain atto fra le diverse Chiese.

Che una religione possa seguire regole di
mercato per propagare il verbo del suo Dio &
cosache potra apparire pocoriguardosa, ma
eraun assiometto gia chiaro ad Adarm Smith,
e che é stato ripreso da Philippe Simonnot,
autore del saggio 1 mercato di Dio
pagg. 338, euro 18,50), in cuil’eminente pub-
blicista francese analizza, come da sottotito-
lo «La matrice economica di ebraismo, cri-
stianesimo, islam». Non occorre, d’altron-
de, essere biechi materialist, per ammettere
che una religione tenda, per sua propria na-
tura, aunaposizione di monopolio, ovveroa
convertire il maggior numero di
fedeli; e non é neanche il caso di
fare riferimento a quel plebeo su-
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permarket religioso che, intorno Sim jn;ot

a ogni chiesa, offre in venditauna

seriediprodott inkit, frasantinie anah;z_a .
angelicate iconette, per avallare | religioni
tale ipotesi. Come dimostra Si- monoteiste
monnot, ogni religione, ai suoi alla luce

esordi, «deve apparire molto nuo-

va, per attrarre nuovi "clienti”, della logica
ma anche molto antica, perrassi- del mercato

curarli».
E stata questa la strategia delle

Santini Lareligiosita popolare ha i suoi strumenti

tre grandi religioni monoteiste: I'ebraismo,
per affermarsi sul mercato del paganesimo,
ha posto all’origine della propria storia Abra-
mo e il suo patto con Dio, che in cambio del-
la Terra Promessa ha chiesto un segno che
testimoniasse la sua proprieta su quel popo-

lo0, ovvero lacirconcisione. Alla base delmo- -

noteismo, ovvero del monopolio religioso,
¢’e anche una semplice regola economica: &
pittfacile raccogliere oboli per un dio esclusi-
va, anziché dividerli tra tante divinita. L'al-
iraregola economica suggerisce, per contro,
chesolola concorrenza mantiene altalaqua-
lita del prodotto. Una formuletta che perd
non sempre vale per le religioni,
giacchéil proliferare disette e reli-
gioni occulte suggerisce come i
confine tra religione e supersti-
zione, tra fede e invasato integra-
lismo sia sottile: forse & per que-
sta che l'aurea regola di Adam
Smith, ovvero di uno Stato laico
che assicura vitalita e spazio a
unasolareligione, haunsuofon-
damento sia sul piano economi-

prettamente sociale.
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